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AUdi A1 Microsite

Aufgabe: Dem nachsten groBen Audi gerecht werden und international eine junge Zielgruppe
erreichen. Mit einer Website, die technisch auf dem hochsten Niveau ist, maximale Interak-
tion ermdglicht und auBerdem viele Individualisierungsmaoglichkeiten fir den Audi Al bietet.
Die enge Verkniipfung zu Social Media Plattformen soll die junge Zielgruppe optimal einbin-
den.

Lésung: Eine Microsite, die das gleiche kann wie der Audi Al: Vorsprung durch Technik zum
Erlebnis machen und die Fans begeistern. Ein einzigartiger Kreislauf: Mit den interaktiven
Tools kédnnen die User Inhalte schaffen und sharen. Alle Inhalte der Fans im Social-Web zeigt
der Aggregator live an und motiviert direkt zum Austausch. Dann folgt groBes Kino: ein Ac-
tionfilm mit Justin Timberlake. In interaktiven 360° Szenen gibt es parallele Handlungsstrénge
im Web, mit denen man den Audi immer wieder neu erleben kann.

Ergebnis:

# 119.932.079 Seitenaufrufe

5.573.539 Besucher

590.341 Views des Films

# 290.000 Blogposts

» 38.500 Customized Designs
28.726 Facebook-Fans

© 15.000 Tweets

Und das allein bis zum 30. Juli 2010!
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The Audi Al.
The next big Audi.



